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                                                                                     Konklusion
Da træffet i sin karakter og opbygning er det første MC Klatten afholder, var det en lille succes, idet der i projektfasen var regnet med ca.200 – deltagere.
Antal deltagere: 90 -100 i løbet af dagen.
Fællestur: 43 deltagere, 27 blev tilbage og kørte ikke hjem, desuden blev en del fra fællesturen 27, da de kom tilbage og kørte hjem senere.
Antal Klatter: 20-25 i løbet af dagen.
Eksterne publikummer: Svært at vurdere idet de ikke er talt op, men der var besøgende på Marina Syd, men også på ruten, hvor folk stoppede op.
Blandt deltagende medlemmerne var der generelt tilfredshed med arrangementet og ideen om et årligt tilbagevendende træf. 
 Marina Syd, som havde forpagtet salget på pladsen ud til pølsevognen havde et godt salg af ristede pølser, og som forventet gik flæskestegssandwich dårligt, primært fordi prisen var for høj. Pølsevognen har dog givet tilsagn om at være med næste år i 2026.
Fra deltagere på fællesturen har der været ros til vores vejvisnings – system, så afviklingen forløb problemfrit.
Markedsføring – Facebook):
11 ikke MC - medier: 256.364 i alt medlemmer.
22 MC -Medier: i alt 167.810 i alt medlemmer.
Knallertklubber: 17.601 i alt medlemmer.
Andet: 
Lys-Infotavler ved 5 indfalds-veje.
Pocket-Bike nymalet med Træf klistermærker udstillet i Restaurant Marina.
Månedsannonce (september)i Kolding kalenderen
Uddeling af visitkort i forbindelse med: Åbent Hus, Kulturnat Kolding, og klubbesøg-
Markedsføring - konklusion:
Facebook delen når u til ca. 441.775 mennesker, hvis den del skal virke bedre, skal der købes annoncer i forhold til bestemte målgrupper. Forbedringer er ved at besøge omkringliggende klubber , og deres arrangementer , hvilket vi igennem tiden i Klatten ikke har været god til. NB! Aktivitetsudvalget har nu fokuseret på lave liste over MC-klubber, og en plan for besøg. Andre ”forbedringer” er en organisk udvikling efterhånden som træffet afholder fremtidigt. Udstillere: i 2025 var der 2, der selv henvendte sig. Det kan forbedres ved en proaktiv indsats. 
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